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Hopscotch und Sopexa gehen zusammen 
Durch den Zusammenschluss entsteht das größte integrierte, internationale Agenturnetzwerk für 

„Global PR“. Die Gruppe mit Hauptsitz in Paris ist hierzulande mit Sopexa Deutschland in 

Düsseldorf vertreten.  

 

Die Kommunikationsberatung Hopscotch ist ein bedeutender Player in den Bereichen Digital, 

Social Media, PR und Event. Am 16. Juli 2019 hat die Gruppe 35,5 % der Anteile an der internationalen 

Marketing- und Kommunikationsagentur Sopexa, spezialisiert auf Food, Drink & Lifestyle, erworben. 

Damit erhöht sie ihre Beteiligung von 30,5 % auf 66 % des Kapitals.  

Seit dem 30. April 2019 hat Hopscotch seine Präsenz in der operativen Leitung von Sopexa durch die 

Nominierung zweier Vertreter in die neue Geschäftsleitung verstärkt. Außerdem stellt Hopscotch den 

Vorstand. 

„Mit mehr als 700 fest angestellten Mitarbeitern weltweit, einem Umsatz von 210 Mio. € und 

78 Mio. € Bruttomarge wird diese neue Gruppe mit Sitz in Paris zum größten integrierten, 

internationalen Netzwerk für Global PR“, erklärt Pierre-Franck Moley, Vorstandsvorsitzender von 

Sopexa und Hauptgeschäftsführer von Hopscotch.  

Erste gemeinsame Projekte 

Die Annäherung beider Akteure trug bereits erste Früchte. So wurden bereits 2018 eine Reihe 

gemeinsamer Kampagnen realisiert, wie etwa die letzte Ausgabe der Pasta World Championship von 

Barilla. Hier zeichneten Hopscotch und Sopexa gemeinsam für das Konzept sowie die Umsetzung der 

Media und Influencer Relations verantwortlich. Ein weiteres Beispiel für die erfolgreiche 

Zusammenarbeit ist die Gründung der Stiftung für Innovation und Geschmacksbildung. Sie begleitet 

und finanziert originelle Projekte, die den allen Menschen eine gesunde Ernährung mit qualitativen 

Lebensmitteln sowie gemeinschaftliche Genusserlebnisse ermöglichen sollen. 

Synergien nutzen 

Mit dem Zusammenschluss möchte Hopscotch operative Synergien schaffen und sein 

Kundenportfolio international ausbauen. Kunden profitieren von dem Netzwerk mit weltweit 30 

Agenturen sowie von der Expertise der Gruppe. Mit über 50 Jahren Erfahrung in der Zusammenarbeit 

mit Unternehmen und Verbändern der internationalen Lebensmittel- und Getränkebranche ist 

Sopexa ein anerkannter Experte für PR und Shopper Marketing in den Bereichen Food, Drink & 

Lifestyle. 

  



 

 
 

„Wir freuen uns sehr, dass wir uns noch stärker auf die vereinten Kräfte von HOPSCOTCH und 

SOPEXA stützen können. Gemeinsam decken wir fast alle wesentlichen Wirtschaftssektoren ab 

(Technologie, Automobil, Luxus, Banken & Versicherungen, Industrie, Gesundheit, Lebensmittel …) 

sowie alle Tätigkeiten in der Kommunikation, in den digitalen Medien und im Eventbereich 

inklusive PR und Shopper experience“, erklärt Frédéric Bedin, Leiter der Geschäftsleitung bei 

HOPSCOTCH.  

 

 
 

Das HOPSCOTCH-Netzwerk ist international präsent, vor allem in Europa durch seine 

Tochterunternehmen in Frankreich und Dublin, aber auch in Afrika und seit kurzem im Nahen Osten. 

Somit kann HOPSCOTCH von nun an in mehr als 60 Ländern weltweit aus nächster Nähe agieren. 

 

Pressekontakt 

Jodie Knoepfler Conscience – Assistentin der Geschäftsleitung – Tel.: +33 (0)1 41 34 20 51 – 
jodiekc@Hopscotchgroupe.com  
 

Anaïs Maury – Leiterin Kommunikation, Innovation und Öffentliche Angelegenheiten, SOPEXA – Tel.: 
+33(0)1 55 37 50 05 – anais.maury@Sopexa.com  

 

Pressekontakt Deutschland: 

Maren Henke – PR & Social Media Director – Tel.: +49 (0)211 49808-43 – maren.henke@sopexa.com 
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Über Hopscotch 

Hopscotch ist eine internationale, in Frankreich gegründete Gruppe für Kommunikation, die von ihren 

Unternehmensgründern und dem Führungsteam geleitet wird. Deren gemeinsame unternehmerische 

Vision setzt auf die Komplementarität unterschiedlicher Erfahrungs- und Kompetenzbereiche. 

Hopscotch glaubt an die „globale PR“, die einen ganz neuen Mix aus Digital, Events und Public Relations 

bietet. 

In seinem Headquarter in Paris, in Lyon, Lille und außerhalb Frankreichs beschäftigt Hopscotch mehr 

als 700 Mitarbeiter. Sie sind Experten in allen Sparten der Kommunikation wie Influence, Event, 

Aktivierung, Digital, interne Kommunikation oder Public Affairs. 

Bei Hopscotch ist man überzeugt ist, dass der Wert eines Unternehmens oder einer Organisation auf 

der sorgfältigen Pflege des Beziehungskapitals basiert. Daher strukturiert die Gruppe ihre Expertise 

rund um seine eigene Marke Hopscotch (Event, Influence, Travel, Corporate, Kongresse, Luxus, 

Content&Design) sowie um spezialisierte Agenturen wie heaven, Sagarmatha, Human to Human, Le 

Public Système PR, Le Public Système Cinéma, Capdel oder U Pro. 

International ist Hopscotch mit seinen multikulturellen Kontinental-Hubs in Dublin, Casablanca und 

Beirut vertreten sowie über seinen Zusammenschluss mit dem Sopexa-Netz. 

Notiert ist die Gruppe an der Pariser Börse Euronext (ISIN-Code: HOP FR 00000 6527 8). 2018 erzielte 

sie einen Umsatz von 146 Millionen Euro und eine Bruttomarge von 54,8 Millionen Euro (Sopexa 

wurde bei diesen Zahlen nicht berücksichtigt). 

Folgen Sie uns auf www.Hopscotchgroupe.com sowie auf Twitter und Instagram 

 

Über Sopexa: Die internationale Kommunikationsagentur für Food, Drink & Lifestyle  
 
Sopexa begleitet Unternehmen, Marken, Verbände und Institutionen in ihrer Entwicklung und bei ihrer 
Kommunikations- und Influence-Strategie. 
 
Sopexa ist weltweit tätig, mit 250 multikulturell geprägte Experten, die vor Ort Trends aufspüren und 
den Kontakt zu den lokalen Meinungsbildnern pflegen. Sopexa begleitet seine Kunden in den 
Bereichen Markenstrategie, Influence und Shopper Marketing, aber auch bei der Marktforschung 
sowie in der Entwicklung von Strategien im Bereich Nutrition & Health.  
 
Weitere Informationen finden Sie auf www.Sopexa.com sowie auf Twitter & Instagram 
@Sopexa_AGENCY 
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